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minute narcisse...

Julien Fleurence - concepteur graphique indépendant

28 ans - vélo - julienfleurence@gmail.com
+3367273 9650 - Paris -

i : @julienlafraise

précis -« attentionné o curieux


https://www.instagram.com/julienlafraise/

Aprés une éclipse de dix-neuf mois,

TETU est revenu en kiosque le 28 février 2017.

Proposant 140 pages dont 120 rédactionnelles,
le 213° numéro est diffusé a 55 000 exemplaires
dans toute la France.




La Une du nouveau TETU réunit trois inconnus — une jeune
lesbienne, un garcon gay noir et un gargon transgenre.
Cette diversité incarne le renouveau du magazine

qui propose en dossier principal une enquéte sur

les réseaux militants gays aprées le mariage pour tous.
Premier invité politique, Emmanuel Macron :

une facon pour le candidat a la présidentielle

de s’adresser a nouveau a la communauté LGBT,
inquiete de ses propos polémiques sur « |"humiliation »
subie selon lui par les opposants au mariage pour tous.
Le nouveau TETU comprend aussi un reportage

sur un rappeur gay de banlieue parisienne.



- réflexion et création d'une nouvelle identité TETU
- choix de I'iconographie et des photographes

- garantie du respect de l'identité

- rédaction des briefs créatifs iconographiques

- organisation et planification des shootings

identité
édition

direction artistique

- maquettage de la production
- mise au net et validation finale avant impression
- relation directe avec la fabrication et I'imprimeur

- réalisation des visuels pour les réseaux sociaux

Interview exclusive NAJAT
VALLAUD-
BELKACEM
Droit
d’inventaire
Entretien s Entretien

YA
AMERICA
SINGNCIYN

AU CCEUR DES MOUVEMENTS ANTI-TRUMP

p.20

e COMUSIQUE COMMENT LES
ILS N’'ONT PAS
S20%  QUEER | APPLIS
. * k k VS * k %k
FAIRE UN : _ - ':Vii* | DEDRAGUE
ENFANT - TRUMP ° ACCRO

p.130

M 06586214 -F: 590 €-RD .
V06586 215-F: 590 €-°D_,

p.30 .48




Repositionner
la marque et repenser
I'expérience lecteur

Une mise en rubrique plus dynamique
dossiers sociétaux entrecoupés de respirations
(images, destinations, manuel de survie, objet

du désir, sexo/psycho...)

Une mise en page claire et intuitive

pour une navigation plus douce.

Une photographie renouvelée

avec pour objectif de sortir des codes habituels.



ouverture - entretien - les bonnes nouvelles du monde - cher tétu

société
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bouclage du #215

TETU #214 dans un Relais de I'aéroport d'Orly.

Cromalins pour le choix définitif de la couverture #215






appellation
identité

série

Ecouté,

entendu ou rapporté.
Ce=s instants de vie
sont authentiques
et spontanés.

ILs racontent Le Lieuw,
Les gens, Les échanges.

Lo wie qui passe, en after.

"1 ai mis tellement

d'anti-cernes que

je me suis réveillé
avant-hier 17

Projet personnel d'édition sur instagram
de petites phrases #entendu, écouté en after.

“CTétait pas toi

que jai embrassé

iLya3minutes 27

“- L uades matins
comme ¢a, o est dur |
- mais il est 21 h 38,7

C@entenduenafter)

“ElLLe qime pas faire pipi

parce que c est Le seul i is =i quelgqu’un
endroit ob elle ne peut ur mai’
pas shapé’

“Attends.
IL faut que je réfiechisse
au sens de ma wie™



affiche Travail d’une nouvelle identité & la suite d'un C Conceptelec Plus-PHe )

édition changement de direction d'une PME experte

site internet en installation électrique située a Amiens.

O CONCEPTELEC Plus - PHe

ancien logotype nouvelle identité




conceptelecplus-phe.fr

carte de visite

conceptelecplus-phe.fr/accueil

Q CONCEPTELEC Pz - PHe

Bureau d'études

Fluides Techniques

Pascal HERVE
Maitre d’Oeuvre - Gérant

0322220425
06 115410 29

contact@conceptelecplus-phe.fr

2, Boulevard Pont Noyelles
Appt. 22 - 80 090 Amiens Cedex 3

conceptelecplus-phe.fr




affiche De la direction artistique pour la prise de vue
édition jusqu'a I'élaboration de I'affiche du spectacle
direction artistique improvisé de Thomas Boissy.

MICHEL HABERT ORGANISATION PRESENTE

THOMAS
BOISSY

NOUVEAU SPECTACLE IMPROVISE

DES SEPTEMBRE 2018

A 21H30
50, RUE D’ABOUKIR 75002 PARIS

LE BAR DU SENTIER VOUS ACCUEILLE TOUS LES JOUR

DIRECTION JEAN-MARC DUMONTET

RESERVATIONS : 01 42 61 89 95
WWW.LESENTIERDESHALLES.FR




affiche Force de propositions créatives pour différents supports
édition de communication aussi bien interne, qu’externe
illustration (affiche, flyer, signalétique, kakémono...)

AREN'ICE

CERGY-PONTOISE

arenice.cergypontoise.fr

Centre aquatique LES VAGUES |10 D rue Jean Jaurés - 69 330 MEYZIEU
plus d'informations sur www.les-vagues.com ou a laccueil

AL




ESPACE NAUTIQUE DE LA
GRANDE GARENNE

PROFITEZ
DE TOUS LES ESPACES

ET TOUTES LES ACTIVITES

PaCk LE CLUB —> Acceés illimité aux espaces
PORTES OUVERTES

—> Bilan personnalisé
du 18 au 27.01.2019

—> 15% de remise

sur les séances d’hydrojet ACCés gratuit*
74€ FITNESS BALNEO
74¢ FITNESS J PISCINE | BALNEO)

PACK 3 MOIS TOUT INCLUS + 1 MOIS OFFERT**

WELLNESS gi
FITCLus Espace Nautique de la Grande Garenne | 1, rue Louis Blériot, 27950 Saint Marcel Seine UCPa

Normandie
www.espacenautique-grandegarenne.com |02 32 64 52 90 ecionteamion SPORT ACCESS

PLUS DE RENSEIGNEMENTS A LACCUEIL | WWW.WELLNESS-FIT-CLUB.FR e i e o S A oy LT e e e P e s




_LJE)SLJ@_S

POUR NOS

¢ (QF

SURFEZ SUR
LES VAGUES!

DU 17 AU 23 JUIN AU PROGRAMME
P JUST DANCE DANS L'EAU
SOIREE CINEMA

ACCEDEZ AUX NOMBREUSES "

ACTIVITES ExcepTionneLLes | AQUAGYM GEANT

DU CENTRE AU PRIX COURS AQUATIQUES & FITNESS
D’UNE ENTREE PISCINE ! ET BIEN D'AUTRES SURPRISES !

Centre aquatique LES VAGUES |10 D rue Jean Jaures - 69 330 MEYZIEU
pour plus d'informations lesvagues.accueil@ucpasl.com - 04 72 02 65 87 - www.les-vagues.com

UCPa

TROUVE TON JOB DE REVE

S-S

6 ACTIVITES
A ENCADRER

L'UCPA recrute des STAPS a partir de la L2,
pour encadrer U'une de ces activités dans les plus beaux spots de France !

ENVOIE TA CANDIDATURE SUR
recrutement.ucpa.com

Pour plus d’informations: gsanz@ucpa.asso.fr




identité Proposition créative d’une identité le chic

affiche pour un nouveau club de nuit dansant

édition destiné au plus de 25 ans a Laval (53).

contexte « le chic »

- Club destiné au plus de 25 ans. Le nom parle de lui-méme.

- Prestation de qualité, du service haut de gamme I'identité doit étre écarlate, clinquante sans étre vulgaire
a des prix tout doux. ou rentrer dans le coté bling bling du chic.

- Décoration intérieur brut, style atelier/loft/industriel,
évocateur du chic. Le chic : lieu sympathique, entre amis, en famille.
Un lieu ou I'on s’y sent tout de suite bien, comme a la maison.
Un service de qualité, aux petits soins.
L'identité doit transpirer le bien étre, I'envie de prendre le temps.
la demande
- une identité simple, élégante
- un concept créatif avec mise en application
les besoins
- logotype
- suite logotype
- concept créatif avec mise en application (réseaux sociaux, affiche, flyer...)

- valorisation produits (carte membre, invitation exclusive, produits dérivées...)



< le chic



Une identité forte dans |'affirmation Une identité qui est I'ADN du lieu, le chic, est un lieu accueillant, familial

et minimaliste dans |'approche. son poumon. A |'écoute de la clientele et bienveillant, ou I'on se sent bien.

image 6l& ientéle exi : i : C le chic
Une image élégante pour une clientéle exigeante. et au cceur de ses préoccupations. Chez soi. et



S5i tu as connu cet objet..

Bienwvenue |

C le chic




identité Lauréat de |'appel a projet pour I'élaboration

signe de l'identité et la charte graphique de I'association

charte graphique « objectif sida zéro : Nice et les Alpes-Maritimes s'engagent ».
’ . .
I‘objectif

les points mis en ceuvre

pour y arriver

ensemble

Cobjectif sida zéro. )

Une identité fraiche, résolument engagée,
remplie de joie et d’optimisme.

Tournée vers un avenir plus doux,

ou chaque personne aura les clés suffisantes

pour prendre soin de soi et des autres.

Un jaune pour signifier une vigilance,
une alerte et aussi un sourire, un soleil pour exprimer
un nouveau souffle dans la stratégie de prévention

et d'éradication du VIH.

Un zéro central parce qu'il s’agit bien
de I'objectif premier :

- Zéro nouvelle infection au VIH,

- Zéro discrimination,

- Zéro décés lié au sida.

C’est un but, un point c’est tout.

Optimisme et engagement

sont les clés de ce projet.



objectif

O sida

objectif objectif

lune : sida

objectif

sida Ni

. ice

Zeéro. Alpes-

Maritimes

objectifsidazero.org



& Brice Lanaic
Société COURIER

4, impasse du marché
06000 NICE

Nice, le 29 mai 2019

Objet : demande

Ni ommolo esequis aut ut velit, ipsunturibus ipsaniet ut este plaut dis nulpa consed eturehe
nistora aut prae. Tempor at andipis ea quam escia ipis maion nobit, susa voluptat inimagnit
mo tent, sam eles expera corem ellandae. Nequi corem alicabor ab illabores moluptatusci
dolor as ut entent aciis eiumquides explant, nonsed eossinvellor simagni hiciis acitatectas
perro quistotatur aliqui que laut elessendant eari officae laborem quam rem quis sus mos
rendel ipsam, estinci natem hari.

Oditatenem dolorpo rroviderit autas eos rectur reium debiti core ma nimagni hitatio nsequia
ipsamus seque dolorepe qui culparum quiat aut anditisinvel eaquiberum nus doluptasit rem
vendae eum hiliquam harciis abore qui te pe niminctium ex eum nimintotas abor rem quia
por audia dolorum que quidigeniam fuga. Ut qui bernatur?

Nat. Aceat autem niet haritium, tesequam que dus.
Caboratur a et porecea cus magni apis explabo. Ut quostrum essit rernat am della sim
rereriam, aute nulluptiate velia ad maio estem lamenimus.

Ferrum facepel lendae. Et eius, nem deliqui deliquo ditaest odigeni aut optatur? Aquiati ut
laboratur? Qui quoditiis eos ut quiam et quam, quis nonse vendunt es doluptatus.
Ga. Optaere ratempossus dolessedi qui bearum nonseque prae.

Ure abor samus explign iatatem quiae doluptate nectur, exerum eatures mo comnihit eos
deriasseces nos aut volorrum adipsant audam ipsant, con nimporiam, alibus magnimetur
aspic tet quaerum que laces atem santiorem as volorerro veliquas ducii.

Pascal Pugliese
Président

Alpes-
Maritimes

(o] Erwann Le Dou
Vice-président

erwannledou@gmail.com
06 72 23 27 53

objectif sida zéro. Nice et les Alpes-Maritimes
22b, rue de Paris - 06000 Nice

objectifsidazero.org

Papier a en-téte

carte de visite




S
webdesign Développement d'un site internet et K matachaga.com >

identité site d’une boutique en ligne pour le créateur

optimisation de mode Mathieu Matachaga. (site hors ligne)




affiche Création de I'affiche et la maquette du programme ze festival

retouche de la 12e et 13e édition du festival des cinémas LGBT+

édition de |'association Polychromes, Ze Festival.

=

cinémas

LIBRAIRIE VIGNA

lesbien, gay, bi, trans +

Les activités de Polychromes

A

[Marseille IIEEZRIINNN Seillans RIEES
06 nov. [LCYIEYY 06 > 07 nov. [ 14 > 24 nov.

zefestival.fr



I
identité Travail d'une nouvelle identité ainsi qu'a |'élaboration d'une campagne la gom 53
affiche de sensibilisation « Réveillons la bienllance » pour influer un nouveau souffle

langage graphique a l'association de La Gom'53.

Créer une identité forte, tout en marquant

son territoire sans oublier d'en étre

rassembleur et ouvert.

Un logo simple, coloré et heureux.
La nouvelle écriture graphique symbolise

I'accueil, la convivialité et le partage.

Cceur avec les doigts ou encore les ailes
d'un ange...

La signature de l'identité a plusieurs images.

Elle travaille I'imaginaire, elle ouvre a l'autre,

fait oublier les différences et humanise.



ton homosexualité ? contre 1'égalité des droits.
Non !! je n'ai pas & choisir entre Je 1'ai signalé a La Gom'53 qui 1l'a

les 2, je suis #Bisexuelle." rapidement fait effacer par la ville." aujourd'hui mariées et mamans.'

Marie Arthur - Laval, juillet 2013 Marie & Delphine
Réveillons la #Bienveillance Réveillons la #Bienveillance Réveillons la #Bienveillance
pour qu'elle fasse + de bruit la gom'53 Lva pour qu'elle fasse + de bruit la gom'53 tva pour qu'elle fasse + de bruit la gom'53 kva
que la #Biphobie. que les #LGBTphobies. que la #Lesbophobie.

publications Instagram / campagne « Réveillons la bienveillance »



2021, ensemble
Réveillons la #Bienveillance la gom'53 <
Bonne année'!

"J'almeralis pouvoir
d : 0 -
carte de voeux lui tenir la main plus souvent,
plus spontanément.

Mais ces regards..."
Marc & Luc - Changé (53)

Réveillons la bienveillance

} as 000 4,rue il.com
agom’53 ° o
@lagom53 53000 LAVAL 06-48-01-72-61

Ensemble effagons les différences

affiche A3 / campagne « Réveillons la bienveillance »



identité Mise a jour de I'identité des salons de coiffures
édition Les Dada East a Paris 11e et élaboration du site
site web internet en cours de création.

TROUSSEAU KIDS [ojR:i- Wi yZNT)
52, rue Trousseau — 75011 PARIS

POPINCOURT

10, rue Popincourt — 75011 PARIS

t @LeSdAdAeAsT
© @lesdadaeast

ouvert du mardi au samedi

I=" lesdadaeast.com =1 I=" lesdadaeast.com =1

carte de visite

TROUSSEAU
KIDS
horaires
mardi 10:30-19:30
mercredi  10:30-19:30
jeudi 12:00-21:00
vendredi 10:30-19:30
samedi 10:30-18:30

le salon est fermé le dimanche

booking

et le lundi

prise de rendez-vous au :

01.55.28.74.66

suivez-nous

ou sur notre site

t @LeSdAdAeAsT
© @lesdadaeast

I~ lesdadaeast.com =1

( Les Dada East




lesdadaeast.com/accueil




Julien Fleurence

concepteur graphique

julienfleurence@gmail.com
+33672739650

aujusdefraise.com




